~MEMO ||

pentru emotiile noastre

:LIFE Parfum

Daca ar trebui sa scrii pe un post-it

un mesaj catre tine insuti pe care sa-|
recitesti dupa ani si ani, ce ti-ai spune?
Dar daca in loc de post-it ai alege o
anumita aroma? Pe acest principiu a
luat nastere casa de parfumuri ,Memo”,
creatia unui irlandez si a unei parizience
cu radacini catalane.

de Diana-Florina Cosmin
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Clara si John
Molloy cred cu tarie in
legdtura dintre mirosuri
si memorie, poate si fiind-
cd s-au cunoscut Intr-un
telescaun, asa cd prima
lor amintire unul cu cela-
lalt este mirosului aspru
de zapada si senzatia cd
te afli suspendat undeva
n tnaltul cerului. Au
devenit sot si sotie, apoi
pdrinti, iar din 2007
Tncoace sunt parteneri
n casa de parfumerie de
nisa denumitd, sugestiv,
,Memo*. Plecand de la
capacitatea aromelor de
a ne transporta dintr-o
parte Tntr-alta a lumii si
dintr-o epocd n cealaltd,
cei doi 1si inspira par-
fumurile din fiecare loc
special care le-a marcat
viata.

Quartier Latin, un
amestec ITndraznet de
cedru, santal si seminte
de tonka, este inspirat de
mirosul cartilor si atmo-
sfera de jazz a cluburilor
din Paris. Granada evoca
miezul noptii in gradi-
nile AlThambrei, Kedu te
transportd tn ,gradina de
lava“ din Indonezia - o
campie madrginitd de un
vulcan - unde se spune
ca iti poti purifica sufletul
aruncand in foc seminte
de susan, iar Irish
Leather evoca tinutul
salbatic irlandez.

Intaiul lor loc de
tntalnire, printre nori,
pdrea aproape predesti-
nat, avand in vedere ca
amandoi si-au petrecut
vietile calatorind dintr-o
parte Intr-alta: Clara
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s-a nascut si a copilarit
la Paris, dar parintii sdi
sunt originari din Spania,
n timp ce John si-a
petrecut primii ani din
viatd tnconjurat de cai,
pe nesfarsitele campii
verzi irlandeze, dupa care
a facut tnconjurul lumii.
In prezent, amandoi
locuiesc la Geneva, dar
calatoresc zilnic n toate
colturile globului odata
cu fiecare miros care le
aduce aminte de ceva.
,Din fiecare loc Tn care
merg adun niste miro-
suri specifice, dar nu-mi
dau seama de ele decat
la ceva timp dupa ce
experienta s-a incheiat”,
imi spune Clara. ,E ca si
cum, la un moment dat,
cineva bate la usa si toa-
te acele amintiri stranse
Se revarsa peste mine®.

Din Romaéanianua
cristalizat tTncd un miros
anume, dar stie sigur ca
va pleca purtand cu sine
culorile extrem de puter-
nice pe care le-a observat
n ziua petrecuta aici,

dar mai ales formele si
siluetele care i-au captat
atentia. ,Iubesc formele,
tiparele®, imi explicd ea.
,si cred cd asta se vede si
n sticlele noastre®. Fieca-
re recipient al parfumu-
rilor Memo reprezinta o
geometrie elaborata de
forme si umbre dispuse
sub forma unor matrice
mai mult sau mai putin
exacte, care te pot duce
cu gandul la nori, la crinii
de pe tapetul din palatele
franceze sau la dantela-
ria orasului Alhambra.

,Fiecare parfum este un
loc, de cele mai multe

ori ascuns si misteri-

0s, pe care trebuie sa-1
meriti mai intai, pentru
a-1 gasi®, zambeste ea.
,De aceea noi conside-
ram parfumeria o artd a
spiritului®.

Deloc intamplator,
parfumurile casei Memo
au tn componenta si un
ingredient cu fncarcdaturd
profund spirituala: mirul.
,Este omniprezent in par-
fumurile noastre, pentru
ca iubim mirosul lui*,
zambeste Clara. ,Atat eu
si John, cat si Aliénor®
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Aliénor Massenet
este ,nasul” parfumurilor
Memo si cel care a cris-
talizat initial tn gandurile
Clarei ideea unui busi-
ness tn domeniu. Cei doi
soti au intrat Tn lumea
parfumurilor dupa ce
Clara, pe atunci editor
pentru cateva branduri
de lux, a scris o carte
despre ,nasurile” celebre
din parfumeria contem-
porand. Asa l-a cunoscut
pe Aliénor si, tot gratie
cartii, a inteles si faptul ca
relatiile dintre brandurile
de parfumerie si ,nasuri”
nu sunt intotdeauna stra-
lucite. ,Sa zicem ca multe
branduri nu au fost foarte
fericite de ceea ce au avut
sd spund, in cartea mea,
unii dintre parfumieri®, Tsi
aminteste Clara.

Atunci si-a dat seama
cd existd o oportunitate
de a deschide un business
Tn domeniul care i pla-
cuse dintotdeauna si de a
face lucrurile altfel decat
ceilalti. ,Dintotdeauna,
prietenele mele 1si cum-
pdrau rochii si pantofi, iar
eu Tmi tot schimbam par-
fumurile, rememoreaza
(Clara. ,Pentru mine par-
fumul tnsemna sa fii fe-
meie®. Aceastd convingere

dateazad de la varsta de
sase ani, cand mama

ei, care avea un parfum
Fidji, de la Guy Laroche, a
decis sa i-1 faca ei cadou.
,Pe mine acel parfum ma
ducea, la varsta de sapte
ani, cu gandul la faptul
cd voi fi femeie ntr-o zi*,
zambeste ea. ,Simplul
fapt ca 1l aveam ma facea
sd md simt altfel”.

Acesta este si senti-
mentul pe care si-ar dori
sa-1 aiba fiecare persoana
care cumpadra o sticla
de Memo si 1si pulveri-
zeaza cateva picaturi pe
tncheietura mainii. ,Stii,
dacd esti timid si porti
un parfum masculin
sau care emand putere,
asta iti schimba putin
experienta®, crede Clara,
care considera pielea cel
mai bun tThdrumator th
alegerea unui parfum. Nu
conteazd dacd e barba-
tesc sau de damad, dacd e
unisex sau dacd e ceva ce
nu ai fi iIndraznit sd porti
niciodata. Dacd te face
fericit sa-1 ai si sa-1 faci
parte din tine, trebuie sd
ai curajul sa nu-ti pese
de nimic altceva. ,Incepe
Tntotdeauna cu parfumul’,
zambeste Clara. ,Restul o
sd vind de la sine”.



Trei prietene - Anca Ignatescu,
Sorana Motoc si Oana Stan - au
creat anul trecut brandul de accesorii
Diorama Concept. Totul a pornit

de la dorinta de a pune in valoare
lucrérile Ancai, absolventa a UN-
ARTE Bucuresti, intr-o maniera mai
putin rigida decét clasicele expozitii
de arta. Mai exact printr-o linie de
rochii, accesorii si decoratiuni inte-
rioare, sub titulatura ,Fragments of
a Painted Life”. Ideea ca talentul ei
trebuie sa aduca bucurii mici si dese
celor care-i apreciaza desenele s-a
imbinat perfect cu ilustratiile vesele
care arata iubirea pentru animale si
pentru viata a Ancai Ignatescu. ,Am
citit, copil fiind, o poveste despre

o zebra care fsi pierduse dungile si,

[ vazandu-se fara ele, a simtit cu -
- isi pierde identitatea”, i :
T ! ,Cautand sa-si recastige dungile, se

redescoperfa pe sine, iar zebra mea
e zebra fericita care a gasit mult

mai mq‘l;g.'d& ungile pierdute”.
Viziunea ei artistica s-a concretizat in

colec 'a-ihapsulé'penti"u vara 2014,
care inde trei modele derSchii
(The i

ner Dress, The T-Shirt
ot he PonchoDress), toate
d ca element definitoriu
\digitale. Ca element de
zare, Diorama propune o
supradimensionata , But-
ly Effect”, care poate fi folosita
a rochie de plaja, sarong sau sal.
DIORAMACONCEPT.COM

Care sunt brandurile si experientele
care ne-au convins, luna aceasta,
de coeficientul lor de ,, cool”?

de Diana-Florina Cosmin
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»Jardin des Arémes” este un proiect

ce a luat nastere odata cu calatoriile
de studiu si documentare pe care
surorile Wagner, creatoarele ,Wag-
ner Arte Frumoase si Povesti”, le-au
facut in sudul Frantei. Adesea, Ana
Wagner aduce in lucrarile sale plante
si flori din regiunea Provence, o zona
bogata in gradini frumoase si plante
mediteraneene. Astfel regasim pe
multe dintre colectiile din portelan
ale atelierului Wagner palmieri, flori
de lavanda, irisi, flori de portocal,
pini marini, frunze de ienupar. Lu-
crand cu un atelier de partumerie din
apropierea orasului Grasse, capitala
internationala a esentelor fine, suror-
ile Wagner au creat sase arome natu-
rale pentru improspatarea aerului din
incapere. Pentru primavara-vara Ana
si Irina propun ,,Bois d'Olivier” un
parfum proaspat lemnos, creat din
esenta de floare si frunze de maslin,
»Gingembre"” un parfum proaspat
extras din ghimbir si ,Lavande”
extras din florile de lavanda cu
proprietati relaxante. Pentru perio-
adele reci de toamné-iarna exista
»~Ambre noir”, un parfum lemnos-
dulce extras din ambra, ,Santal” cu
esente extrase din lemnul de santal,
cu un aer lemnos si fresh totodata

si ,Cannelle Orange”, din flori de
portocal si scortisoara, excelent pen-
tru serile racoroase. Pentru fiecare
parfum n parte exista un recipient
creat de Ana Wagner din portelan de
Limoges, decorul fiecarei piese fiind
inspirat de plantele mediteraneene
si parfumurile din colectia “Jardins
des Arémes” . Toate recipientele sunt
pictate manual si inobilate cu aur si
platind pura si se gasesc intr-o serie
limitata de 100 de bucéti.

WAGNERARTE.RO




Pentru cei care nu au timp sa se retraga cu totul din tumultul vietii de zi cu zi pentru o sesiune
de relaxare la un spa din afara Bucurestiului a aparut, de curand, o oaza de liniste chiar in
mijlocul orasului. Noul ,Elysée Retreat” — imaginat de Cristina Balan, creatoarea parfumeriilor
Elysée - face parte din galeriile comerciale ,The Grand Avenue” ale hotelului JW Marriott

si oferd in exclusivitate celebrele tratamente Bellefontaine, dar si masaje asiatice complexe.
Una dintre terapiile-semnatura ale spa-ului este ,Asian blend”, un masaj care implica tehnici
traditionale asiatice menite sa imbunatateasca circulatia, sa stimuleze sistemul limfatic si sa
elimine tensiunile si durerile. ,Shiatsu body&mind” consta intr-o serie de tehnici care implica
ntreaga structura osoasa, cu rol in purificarea sistemului circulator, in timp ce tratamentul
»Golden Caviar” se bazeaza pe extractul de caviar negru care activeaza si regenereaza
membrana celulard, pentru ca tenul sa-si recapete supletea. ELYSEE RETREAT, GRAND AVENUE
SHOPPING GALLERY, JW.MARRIOTT
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Bucuresti, Vancouver, Toronto,
Paris, New York, Londra. Aceasta
ar fi geografia existentialad a unei
romance de 26 de ani care face
design romantico-industrial.
Alaturarea aparent improbabila a
celor dous stiluri descrie semnatura
Cristinei, respectiv conceptele
boeme si vaporoase, realizate cu
mijloace usor industriale, sugerand
conexiunea dintre natura si mana
omului. Cum ar fi imprimeurile
inspirate de cristalele de sare

din salina Turda, transpuse in
creatii din matase, cu magneti

n loc de nasturi. Pentru linia de
toamna-iarna 2014, roméanca a
colaborat cu fotografa Jo Holland,
transforméand elemente cét se
poate de prozaice — detergenti,
otet balsamic sau sticle de lichid
pentru curatat ferestrele — in mici
simboluri artistice sub forma de
imprimeuri digitale. Produsele au
fost inghetate si apoi fotografiate
intr-una dintre etapele procesului
de dezghet, mizénd pe ideea
frumusetilor marunte si efemere
care devin permanente prin
integrarea intr-o form3a de arta.
Cristina a locuit la Vancouver
(unde traiesc si astazi parintii ei),
la Toronto (a terminat aceeasi
scoala cu Erdem si Todd Lynn), la
New York (unde a facut un stagiu
la Carolina Herrera), la Paris si,
din 2010, la Londra, unde Tsi are
si atelierul. , Eu nu calatoresc, ci
ma mut cu totul”, glumeste ea. Si,
indiferent cat de avangardist este
designul hainelor ei, in prim-plan
ramane croiala. ,Cel mai mult

lucrez la tipar”, explica ea. ,Vreau
ca hainele sa cada bine pe corpul
femeilor”.
CRISTINASABAIDUC.COM
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De patru ani incoace, de cand a fondat scoala de bijuterie contemporana
Assamblage, artistul David Sandu se poate lduda deja cu cateva generatii de
«€levi” deveniti designeri in adevaratul sens al cuvantului. La inceput de iunie,
expozitia , This is NOT a JEWELRY” deschide si prima editie a ,Project A", un
targ de bijuterie contemporana bianual, dedicat in exclusivitate absolventilor
Assamblage. Tema , This is NOT a JEWELRY" este inspirata din celebrul tablou al
lui René Magritte, ,Ceci n’est pas une pipe”, devenit un simbol al artei moderne,
si este o provocare de reinterpretare a conceptului de bijuterie contemporana.
Pentru ca si David marseaza tot mai mult pe simbioza dintre bijuterie si
sculpturd, anuland delimitarile dintre diferitele categorii estetice, tema invita

la un proces de libera exprimare artistica, dincolo de limitele conventionalului

si comercialului. Nu mai putin de 28 de designeri fac parte din manifestul de
exprimare a bijuteriei contemporane ca forma de arta independents, ,Project A”
fiind organizat in colaborare cu Galeria Galateca. PROJECT-ASSAMBLAGE.RO
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NIMIC NU E
CEEA CE PARE




Palatul ,,Noblesse” a fost
achizitionat de catre galeriile de
mobilier cu acelasi nume la finalul
anului 2012, din 2013 pana in
prezent fiind derulate lucrari majore
de consolidare si restaurare a
diferitelor elemente arhitecturale
din interiorul si exteriorul acestuia.
Investitia totala se ridica la peste

1,5 milioane de euro, cladirea
urmand sa gazduiasca si diferite
evenimente: vernisaje, expozitii,
lansari de produse, petreceri
exclusiviste cu meniu personalizat la
cerere, dar si reuniuni de business,
conferinte sau cursuri.Punctul forte
al noului Palat deschis in centrul
Bucurestiului, intre Piata Universitétii
si Piata C.A.Rosetti, il reprezinta
detaliile clasice, reconditionate:

sali placate cu marmurg, tavane
pictate si suflate cu foita de aur,
pereti imbrécati in stucaturi realizate
dupa tehnicile de la 1900, sobe
elegante, ferestre inalte cu lemnarie
sculptata, dar si piese de mobilier
de la cei mai importanti producatori
din portofoliul Galeriilor Noblesse.
Asezat pe Strada Sfintilor nr.7,
actualul Palat Noblesse a fost, din
1903 pana in anii ‘50, proprietatea
bancherului Leonid Berkovitz. Odata
intrat in posesia Partidului Comunist,
a devenit ,Cercul Pionierilor si
Soimilor Patriei”, sectorul 2, tiind
ulterior retrocedat mostenitorilor
legali, apoi vandut si, in final, intrat Tn
posesia unei banci. Imobilul a intrat
in portofoliul Grupului Noblesse
dupa mai bine de 20 de ani in care a
fost complet nelocuit.

PALATUL
MOBILIERULUI

DE LUX




