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Cum a reusit un jucator de

rugby, aviator pasionat si arhitect

de meserie sa nascoceasca in
urma cu 27 de ani un brand de
moda care sa faca inconjurul
lumii? ForbesLife 1-a descusut
pe creatorul ,Eden Park”, un
francez care munceste cu
rigoare britanica, sub semnul...

papionului roz.

de Diana-Florina Cosmin

ranck Mesnel este cu adevarat

franc. Spune lucrurilor pe nume, nu

se sfieste sa recunoasca metehnele

tipice poporului francez, rade

cu pofta si nu ascunde nimic sub
convenabilul ,,off the record”. Totul e la
vedere, fara ascunzisuri si stratageme de
PR, la fel cum isi traieste si viata. O viata
aventuroasa, in care a schimbat mai multe
cariere, a construit un brand vandut in
peste 30 de tari (de curand si in Romania,
in Baneasa Shopping City) si, dupa cum
recunoaste, cu un zambet larg, a reusit sa-si
implineasca cel mai mare vis dintre toate:
licenta de pilotat elicoptere si avioane de
mici dimensiuni. ,Toata viata am fost un om
de echipa, iar acolo sus e singurul loc in care
totul depinde de mine®, recunoaste el.

Arenuntatla o cariera de arhitect dupa

sapte ani de studiu la facultatea de Beaux-
Arts, iar in 1987, dupa ce a pierdut, cu echipa
Frantei, finala campionatului mondial de
rughy in Noua Zeelanda, imaginea tricourilor
din jersé ale coechipierilor sai l-a inspirat sa
creeze un brand de moda leisure. Dovedind
un fler de branding incredibil pentru un tanar
sportiv de 26 de ani, la momentul respectiv
Franck si-a denumit marca nou-creata ,Eden
Park®, dupa numele stadionului din Auckland
pe care echipa lui a pierdut faimoasa finala,
alegandu-i ca logo papionul roz.
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Acesta era simbolul unui strop de fantezie
intr-un sport riguros si dur, pe care scriitorul
George Orwell 1l numea, nespus de plastic, ,un
sport de golani, jucat numai de gentlemeni®.

O figura de stil bazata pe realitate, fiindca in
rughy oameni de tipologii si origini diferite,
cu temperamente si abilitati diametral opuse,
trebuie sa lucreze in echipa pentru a gasi o
solutie viabila de joc. Spre deosebire de fotbal,
rugby-ul nu predispune la egoism, fiindca -
dupa cum glumeste Franck - ,daca alegi sa nu
pasezi mingea, ajungi imediat la spital®.

Tocmai pentru a compensa disciplina
sportului de performanta, echipa lui Franck
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incepuse, la mijlocul anilor ‘8o, sa-si
condimenteze jocul cu mici glume si artificii
care sa-i faca pe sportivi sa se ia mai putin
in serios, motivandu-i in acelasi timp pentru
victorie. ,La fel cum un avocat care isi pledeaza
cazul purtand un nas rosu trebuie si fie si mai
convingator pentru a castiga procesul®, rade
Franck, ,,noi am ajuns sa jucam pe stadionul
Parc des Princes din Paris, in fata a 50.000
de oameni, purtand papioane roz peste
echipamentul de rugby”.

Au ales papionul pentru ca era un element
high-class, iar culoarea a fost inspirata de
mascota echipei, pantera roz. In scurt timp,



Prin DUSINESS

gaselnita lor originala a facut sa vuiasca
intreaga Franta, echipa fiind chemata la peste
50 de emisiuni de televiziune in prime-time si
invitata sa inregistreze chiar si un disc muzical.
Tot cu fler de marketing, Franck si asociatul
sau de la vremea respectiva s-au gandit sa
foloseasca simbolul papionului roz pentru o
marca de sampanie sau de vin, insa un brand
de moda cu accente sportive a parut varianta
fireasca si legitima.

LStiam foarte bine cum sa distrugem un
tricou de rughy, asa ca ne-am gandit sa invataim
si sa concepem de la zero niste tricouri de
rughy*, zambeste Franck. Si, chiar daca brandul
sau bifeaza toate ingredientele unei povesti
vandabile, de 27 de ani Incoace francezul
prefera sa nu monetizeze istoricul papionului
roz, ci sa puna accent pe calitatea produselor
LEden Park® si pe designul asigurat de o echipa
de 15 stilisti si creatori, din toate colturile lumii.
.Daca intreaba cineva ce e cu papionul, normal
cali spunem povestea®, explica el, ,,dar nu
incepem niciodata cu ea®.

Cu franchetea-i caracteristica, Franck
recunoaste ca nu-i plac logo-urile mari,
inscriptiile si broderiile, pe care nu le considera
moda, ci ,comunicare si publicitate directa”, si
se amuza cand cineva il intreaba daca papionul
roz (adesea ascuns sub guler sau inscriptionat
foarte discret pe tricouri) semnifica lupta
impotriva cancerului la san sau apartenenta
la comunitatea gay. La fel cum recunoaste ca
succesul sau se datoreaza si faptului ca a stiut
sa gaseasca oamenii potriviti si sa-i lase sa se
joace dupa bunul plac. ,Nu ma intereseaza daca
danseaza pe mese, atat timp cat la finalul zilei
treaba e faculd®, zambeste el. ,Cand conduci o
afacere, cel mai mare pericol este sa incepi sa-ti
doresti sa detii controlul absolut si sale faci pe
toate de unul singur®. Pentru un francez, Franck
este deosebit de critic la adresa compatriotilor
sai, recunoscand c¢a in tara sa natala inca este de
neconceput ¢a un jucator de rugby ar putea face
moda. ,Daca la englezi sau la americani poti sa
fii, spre exemplu, actor si sa lucrezi intr-un bar
ca sa-li rotunjesti veniturile, daca faci asta in
Franta lumea o sa-ti spuna ca nu esti actor, esti
doar un chelner®, rade el. Recunoaste deschis si
ca ,aroganta tipic frantuzeasca“ 1-a facut uneori
sa-si supraestimeze puterile, cum s-a intamplat
la prima tentativa de intrare pe piata din Marea
Britanie, cu multi ani in urma.

L& mare lucru sa poti sa fii smerit si sa
privesti in jur, sa asculti, s nu te crezi cel mai
grozav*, recunoaste el. Isi aminteste cum, la
inceputurile ,,Eden Park®, presedintele unui
birou de arhitectura la care lucrase in facultate
i-a temperat entuziasmul cu o intrebare menita
sa-i schimbe total perspectiva: ,Daca elimini
papionul roz din poveste, despre ce e vorba
in brandul tau, ce il face special si dezirabil?*.
De aceea i si plac englezii, pentru ca, spre
deosebire de latini, care se arunca direct
cu capul inainte, anglo-saxonii cantaresc si
analizeaza temeinic fiecare varianta. ,Isi permit
si ei cinci minute de nebunie din cand in cand,
dar in rest sunt foarte rigurosi®, zambeste
Franck. ,Noi, latinii, traim doar in acele cinci
minute de entuziasm nebun, asa ca incerc sa
ma bucur precum latinii, dar sa lucrez precum
englezii®

Si, cea mai importanta lectie invatata din
rugby, incearca sa-si aduca aminte cat mai
des ca trebuie sa paseze mingea, sa delege
si sd joace in echipa. Cu o singura exceptie:
cand se afla sus, in inaltul cerului, la mansa
unui elicopter sau a unui avion usor. ,,Sa ne
intelegem insd, nu detin asa ceva si nici nu aspir
sa detin®, tine el sa precizeze, zambind. ,,Costa
mult prea mult, iar placerea mea e sa pilotez, nu
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sa fiu proprietar de avioane®. Apoi adauga, tot
cu un zambet larg: ,Am o viata foarte simpla, sa
stii, chiar daca pasiunile mele pot fi uneori mai
costisitoare*,

Pentru ca incd iubeste spiritul jocului,
Franck a creat o fundatie in Madagascar,
prin intermediul careia construieste scoli,
invatandu-i in acelasi timp pe copii sd joace
rughy ca mod de pregitire pentru viatd. .In
Africa, acesti copii gandesc si traiesc exclusiv
pentru clipa prezenta, ei nu-si pun probleme
de viitor*, explica el. ,Grija lor e sa aiba ce pune
pe masa diseara si sa aiba haine cu care sa se
acopere de frigul noptii®.

De asemenea, dupa cum a descoperit
cu tristete, au invatat ca singura forma de
supravietuire este cea egoista, fiecare pentru
el. ,E si firesc sa fie asa in lumea lor, insa prin
rughy vrem sa-i ajutam sa evolueze si sa invele
sa-gi facd o strategie, sa lucreze impreuna si
sa gandeasca si cu doi-trei pasi inainte”. Nu
doar pentru sport, ci si pentru viata unde, daca
nu te afli cumva la mansa unui avion, Franck
stie ca marile victorii nu se adjudeca niciodata
in singuratate. ,Stii, in rughy noi spunem ca
jucatorii din fata tin pianul, iar cei din spate
canti la el*, zambeste francezul. ,In viati nu
trebuie sa uiti niciodata cine iti tine pianul®. O
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