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High-tech-ul
vireaza
spre lifestyle

Innovation Experiénce
2014 u

Dupa 123 de ani, olandezii schimba macazul,
concentrandu-se pe tehnologii cu impact direct
asupra starii noastre de bine. ForbesLife relateaza

de la Philips Innovation Experience 2014.

de Diana-Florina Cosmin, Eindhoven

veli idee pe ce fel de teren sacru

pasili aici?*. O intrebare care

a suscitat mirare, sprancene

ridicate, priviri banuitoare
v si multa curiozitate, toate
sublimate intr-un zambet intelegator.
Categoric, daca ar exista un Sfant Graal al
Philips-ului, acesta s-ar afla in prima incapere
avastului muzeu dedicat brandului in orasul
sau de origine, Eindhoven. O urbe olandeza
unde totul - de la stadioane la hoteluri si de
la scoli primare pana la statuile din piata
centrala - poarta denumirea companiei cu
pricina, chiar daca produsele acesteia nu se
mai produc de multa vreme aici, ci in colturi
mult mai indepartate ale lumii.

Povestea a inceput insa in Eindhoven, asa
canu-i deloc de mirare ca interogatia usor
dramatica de mai sus a fost modul original al
oficialilor companiei de a ura bun-venit celor
peste o suta de jurnalisti sositi din tot atatea
tari pentru evenimentul ,,Philips Innovation
Experience 2014“ Deasupra capetelor noastre
inca se puteau vedea grinzile originale de la
1801 - din vremea in care fratii Philips livrau
50.000 de becuri catre Palatul de Iarna al
tarului din Sankt Petersburg - facand cu atat
mai relevant motivul evenimentului in sine,
si anume anuntul oficial al noilor directii pe
care sile va asuma compania in urmatoarea
perioada.

Prezentarea CEO-ului Philips, Frans van
Houten, a inchis un capitol de istorie si a
deschis altul, confirmand, daca mai era cazul,
ca secolul XXI va fi despre sanatate, stare
de bine, fitness, fericire si toate conceptele
diafane care, cu 20 de ani in urma, nu ar
fi valorat nici cat un bec in fata industriei
high-tech concentrata mas televizoare,
sisteme audio si lucruri absolut concrete si
ne-spiritualizate.

~Aria mea operationala este lumea
Intreaga“ obisnuia sa spuna, cu mai bine de
un secol in urma, Anton Philips, fondatorul
creditat cu viziunea antreprenoriala care
a transformat brandul intr-un gigant al
tehnologiei. Iar lumea intreaga este, in
prezent, tot mai preocupata de inovatii cu
impact direct asupra sa i si a starii
de bine, de la aparate de monitorizare a
performantelor sportive pana la dispozitive
care sa faca gatitul mai sanatos sau sisteme
care sa ne transforme casele in oaze de
relaxare. Hashtag-ul oficial al evenimentului -
#innovationandyou - rezuma perfect modul
In care am ajuns sa ne raportam la tehnologie:
noutatea ne intereseaza doar in masura in
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care ne poate ajuta sa fim mai sanatosi, mai
relaxali si mai eficienti in tot ceea ce facem.
LInovatia trebuie sa aiba relevanta pentru

consumatorul final si oamenii nu vor mai

{i entuziasmali decat de ceea ce vine in
intampinarea nevoilor lor nesatis

arezumat Van Houten, de unde si decizia
curajoasa si actuala a companiei de a-si
concentra eforturile in doar doua directii,
prin intermediul a doua entitati diferite, unite
sub brandul Philips, dar cu libertate totala de
inovatie si cercetare.

Prima directie: HealthTech, suma solutiilor
tehnologice care ne pot ajuta sa traim mai
bine, sa ne monitorizam sanatatea (inclusiv
de la distantd) si sa fim mereu informati in
legatura cu calitatea aerului, a alimentelor
pe care le consumam si a mediului in care ne
traim viata. Altfel spus, solutii concrete (si deja
disponibile publicului larg) care sa adapteze
casa In care locuim la stilul nostru de viata,
de la intensitatea si culoarea luminii pana la
periute de dinti cu memorie, dispozitive care
sa ne evalueze tonusul muscular si calitatea
somnului sau espr le putem
comanda cafeaua de dimineata direct din pat,
prin intermediul unei aplicatii.

Printre inovatiile prezentate la Evoluon,
cladirea sub forma de farfurie zburatoare
unde a avut loc evenimentul, se mai numara
un purificator de aer controlabil de la distanta,
printr-un simplu app; dispozitive medicale de
dimensiuni mici care sa permita oamenilor

a (dar si clinicilor rudimentare din

ara acces la medici specialisti) sa aiba
acces de la distanta la asistenta medicala
preventiva, folosind o simpla conexiune de
mobil; aparate care folosesc cromoterapia (in
special lumina albastra) pentru a ameliora
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simptomele psoriazisului si durerea
musculara. Tot de dragul eficientei, Philips
vrea sa ne schimbe si comportamentul de
consum: folosind variatiile de lumina, o vizita
in supermarket ar putea fi ghidata de o serie
de mesaje primite automat pe mobil (fara
sa fie necesara descarcarea unei aplicatii)
care s ne atraga atentia asupra promotiilor
disponibile in raionul in care ne aflam la
momentul respectiv. Cea de-a doua directie a
companiei este un nou model de business care
priveste solutiile de iluminat ca pe un serviciu
refolosibil, pentru care platesti doar cand
consumi. Spre exemplu, pentru iluminarea
unui cartier dintr-o metropola sau a unei
cladiri de birouri, edilii orasului sau compania
nu trebuie s easca in stalpi,
instalatii electrice, becuri si in mentenanta
acestora pe termen lung, ci doar sa plateasca
ceea ce consuma efectiv, Philips pastrand
proprietatea - dar si raspunderea — asupra

echipamentelor si a modernizarii acestora pe
termen lung.

Un asemenea concept este implementat
in prezent in Aruba, estimandu-se economii
de energie de peste 80%, echivalentul
a 1,7 milioane de euro pe an. In plus,
conceptul propus de Philips sub denumirea

LEnlightened Cities* (,Orase iluminate®)
aspira sa transforme lumina intr-o sursa de
solutii inteligente, atat pentru orage cat si
pentru companii (de la iluminare diferentiata
in functie de zona si de moment al zilei pana la
ajustarea temperaturii din cladirile de birouri
dupa stingerea luminii si transmiterea tuturor
acestor informatii printr-o aplicatie de mobil).
Daca in ultimele decenii ne-am
reconfigurat vietile si obiceiurile pentru a
tine pas cu revolutia tehnologica, Philips isi
propune sa rastoarne variabilele ecuatiei,
simplificand la maximum experienta noastra
high-tech si facand tehnologia sa se muleze pe
nevoile infinit de diferite ale fiecaruia dintre
noi. Chiar si pe cele pe care nici n-am fi banuit
cile avem. O
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