TIE CE-TI MOBILEAZA VIATA?

,Good life" inseamna si ,good living", ceea ce ne duce de la bun inceput cu

gdndul catre locul in care ne petrecem cea mai mare parte a timpului: acasa.

Good living

de noua generatie

Cu ocazia deschiderii
showroom-ului
Natuzzi din Bucurest;,
am stat de vorba cu
Pasquale Natuzzi Jr.
despre modul in care
se conduce o afacere
de familie, despre
viitorul designului de
mobilier, dar si despre
echilibristicade a fi
businessman ziua si DJ
noaptea.

de Diana-Florina Cosmin
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and spui mobilier de lux, spui
.Natuzzi®. Nu e o figura de stil, ci
rezultatul unui studiu concret,
realizat anul trecut pe primele
sapte piete consumatoare de
produse high-end din lume. La capitolul
.mobilier* englezii, japonezii, francezii,
americanii si toate celelalte nationalitati care
au format esantionul de 6.000 de repondenti
s-au pus de acord: designul italienesc
este sinonim cu ,Natuzzi®, lucru deloc
surprinzator avand in vedere ca brandul cu
o vechime de 55 de ani isi vinde cu succes
creatiile in peste 1.200 de showroom-uri de
mobilier din lume.
Noua casa bucuresteana a brandului
(prezent in Romania inca din 1994) are
o suprafata de 350 de metri patrati si
gazduieste coleclia de canapele Natuzzi (de
altfel produsul-emblema al companiei),
colectia de paturi si respectiv colectia Re-
vive. Bazata pe o inovatie tehnologica de
ultima ora, Re-vive a fost realizata in urma
unor amanuntite studii de ergonomie si
cuprinde o serie de fotolii cu sistem recliner,
activate si echilibrate de greutatea celui care
le foloseste. Au peste 200 de componente —
,Ca un fel de masina“; rade Pasquale Natuzzi
jr, ambasadorul brandului - si sunt gandite
sa se adapteze vietii si preferintelor tale, nu
viceversa.
Deschiderea noului showroom reprezinta
un moment simbolic nu doar pentru brand,
ci si pentru piata romaneasca de profil,




Rubrica noastra de design, realizata de catre profesionisti in domeniu, igi propune sa educe gusturi atemporale,
sa ofere sfaturi si inspiratie concreta si, mai ales, sa furnizeze...

interesul romanilor pentru design si pentru
armonia spatiului dand semnale sustinute

de crestere. ,Cand am adus primele produse
Natuzzi, acum 20 de ani, in primele sase luni
am avut senzatia ca am deschis un muzeu*,
rade Camelia Sucu, care detine exclusivitatea
asupra brandului pe piata romaneasca. Lumea
intra, privea si pleca, lucru absolut firesc

daca ne gandim ca pe atunci simtul estetic

al romanilor avea cu totul alte repere. Lipsea
curajul de a incerca forme noi si culori vii si
domnea teama fata de orice tip de ergonomie
care nu mai avea de-a face cu stilul invechit al
mobilierului de pe vremuri.

De doi ani incoace, interfata companiei cu
lumea intreaga - inclusiv cu romanii care si-au
slefuit radical gusturile in materie de design -
este mezinul familiei, Pasquale Natuzzi jr., un
tanar de 24 de ani, jumatate italian, jumatate
american. Atunci cand nu strabate lumea-n
lung si-n lat ca ambasador al brandului creat
de Pasquale senior, juniorul se ocupa de
propriul sau brand de bijuterii — ,The Secret
Sociely® - iar noaptea indeplineste rolul de DJ
pentru petrecerile elitei italiene.

Recunosc, cu 0 asemenea biografie
inedita, ma asteptam ca in interioarele
noului showroom Natuzzi din cadrul Baneasa
Business & Technology Park sa-si faca aparitia,
eventual pe motocicleta, un italian tanar si
boem, imbracat lejer, cu o pereche de casti
supradimensionate de DJ in jurul gatului,
inspirand nonconformism si rebeliune
creativa. Am stat, in schimb, fata-n fata cu un

businessman veritabil, la costum si cravata,
care a raspuns cu cifre si detalii precise unei
tirade de Intrebari, razand cu pofta la toate
amanuntele inedite din propria biografie,
fara cel mai mic semn ca s-ar lua prea mult
in serios. Un mix de seriozitate si de tinerete
care m-a facut sa inteleg de unde curajul

lui Pasquale senior de a-si trimite juniorul
sa reprezinte 1n fata lumii intregi un brand
devenit simbolic pentru Italia.

.Ce vrei sa te faci cand o sa fii mare?*,
LVreau sa fiu presedintele companiei Natuzzi*.
Cam asa a sunat, vreme de ani de zile, dialogul
tipic dintre tata si fiu, dupa cum relateaza,
cu un zambet larg, Pasquale. ,Era o discutie
nelipsita zilnic, mai ceva ca rugaciunea®, rade
el. Mama lui este din America, dar juniorul a
avut o copilarie tipic italiana, foarte apropiata
de tatal sau. ,Locuiam doar noi doi si aveam
activitatile si tabieturile noastre®, isi aminteste
el. ,Mergeam cu el pe motocicleta, cu pletele-n
vant, sau colindam amandoi lumea intr-un
Range-Rover, ascultand muzica lui Luccio
Battisti.

Pasquale Jr. nu si-a uitat niciodata
declaratia solemna din copilarie, dar pentru
ca spiritul rebel si antreprenorial nu ii dadea
pace, s-a abatut o vreme de la calea stabilita,
lansand in 2012 un brand de bijuterii originale,
a carui idee i-a venit in vis, In timpul unei
calatorii cu avionul. ,Am visat conceptul Secret
Society, I-am pus pe hartie, iar in cateva luni
era dejain 70 de magazine din toata Italia®, isi
aminteste el. ,A fost nebunie!*.
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material pentru visare.

Dovedise ca poate reusi pe cont propriu,
insa planurile tatalui sau erau mult mai
complexe. ,«Seful cel mare» a venit intr-o zi
si m-a intrebat «Auzi, tu tii minte ce spuneai
cavrei sa faci in viata?» rade tanarul.

Atunci a realizat ca brandul tatalui sau nu
inseamna doar design si lucruri frumoase, ci o
raspundere directa fata de cei peste 5.000 de
angajati Natuzzi din toata lumea (inclusiv din
Baia Mare, unde brandul are o fabrica). Si, mai
ales, ca trebuie sa-si asume, in sfarsit, locul
pentru care s-a pregatit dintotdeauna. Asta
neinsemnand ca spiritul rebel i-a disparut cu
totul sau ca a renuntat la toate celelalte lucruri
care-i plac. ,Sunt manager ziua si DJ noaptea®,
zambeste el. ,Nimeni nu poate sa-mi interzica
asta, fiindca iubesc muzica si e parte din ceea
ce sunt®

Dupa intalnirea noastra, am ramas cu
senzatia ca prezenta lui tot mai activa in
povestea Natuzzi reprezinta intalnirea inspirata
dintre omul potrivit si paradigma potrivita.

Un brand concentrat tot mai mult pe inovatie
si modernism si un manager tanar, exponent
al unei generatii care gandeste si vede altfel
lucrurile si pentru care designul de calitate

nu inseamna doar frumusete, ci o sursa de
relaxare, tihna si simplitate in mijlocul unei
existente aglomerate. ,,Ceea ce apreciaza toata
lumea la Natuzzi este faptul ca imbina designul
si functionalitatea pentru a ne face viata

putin mai armonioasa’, zambeste el. ,Fiecare
element se potriveste perfect cu toate celelalte,
facand totul sa para nespus de simplu“. (J
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