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Samfira merge
mal departe

A debutat in forta pe piata romaneasca de moda in urma cu

15 ani, dar viitorul brandului sau indica tot mai mult spre zari
straine. Am discutat cu Cristian Samfira despre lungul drum al

designului romanesc de la creatie la business.

de Diana-Florina Cosmin
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entru cineva care lucreaza de cand
se stie intr-un domeniu dominat
de materiale pretentioase, cusaturi
complicate si de oameni chiar
si mai pretentiosi si complicati,
Cristian Samfira este reconfortant de atipic.
Clujean la origine, designerul face parte din
~brima linie* a creatiei romanesti, aparuta la
inceputul anilor 2000 si, poate tocmai prin
prisma ,vechimii“ in domeniu, o discutie cu
el echivaleaza cu o coborare cu picioarele
pe pamant din nacela prinsa de baloane
multicolore in care calatoreste in general
moda romaneasca.
Daca alti colegi de breasla adora sa
lase impresia ca plutesc deasupra tuturor
chestiunilor lumesti, precum ,marketing®,
Lhani“ si ,vanzari* la Cristian nu trebuie sa te
astepti la niciun mis-en-scene, nici la propozitii
rostite cu aroganta studiata, nici la teme
tabu. Vorbeste despre toate si tot, isi expune
problemele cu la fel de multa lejeritate precum
succesele si nu se sfieste sa recunoasca lucruri
incomode pentru alti designeri, cum ar fi
faptul ca in ultimii ani s-a cautat pe sine si
cd e un lucru absolut normal sa ai dubii si
perioade de reconsiderare a directiei creative.
»Simt ca m-am maturizat si m-am agezat
cu adevarat ca designer*, recunoaste el. A
inteles ca stilul lui e feminin, dar si geometric,
e spectaculos dar si purtabil si, mai ales, este
mult mai conectat acum la ceea ce-si doreste
femeia care va ajunge sa poarte o anumita
rochie sau pereche de pantaloni. ,Nu mai face
nimeni haine de amorul artei, in speranta
ca o diva o sa le cumpere si o sa aiba curajul
sa le poarte o seara, pe scend”, zambeste el.
JTrebuie sa fie in primul rand purtabile®

PURTABILE... CU UN ,CEVA" IN PLUS.
Un ,ceva“ care, daca intrebi orice clienta fidela
a atelierului, tine de zona detaliilor migaloase
si muncite, ce merg dincolo de sfera clasica
a pret-a-porter-ului consumabil, inspre o
zond a creatiei pretioase. La Cristian insa,
pretiozitatea nu se obtine prin artificii facile,
precum un material mai scump, un croi mai
dezgolit sau cateva cristale aplicate pe ici pe
colo. ,Luxul® @ la Samfira inseamna combinatii
inedite de texturi, materiale pictate, increliri
manuale, rozete din satin executate in ore
de lucru de mana, piele tiiata cu laserul si
cusaturi realizate cu exactitate milimetrica.
Migala sa tipic ardeleneasca este
completata de o alta caracteristica definitorie,
atat in arta, cat si in viata: sinceritatea.
Fireasca de altfel din partea unui design
al carui nume nu s-alegat niciodata de



mondenitati sau cancanuri si care, din 2000
cand a castigat premiul pentru cel mai bun
tanar designer la Festivalul Modei de la Tasi,
se Incapataneaza sa urmeze aceeasi reteta,
considerata de altii desueta: sa-si vada pur si
simplu de treaba lui.

ASTA A $1 FACUT IN ULTIMII ANI, cind
colectiile lui s-au succedat cu cadenta clara (ca
si vernisajele de pictura, o alta pasiune a lui
Cristian), iar comenzile din afara tarii au venit
firesc si discret, fara surle si trambite in media.
Nu doar ca s-a asezat din punct de vedere
creativ, dar s-a rodat in mixul de marketing,
finante, psihologie si abilitati interculturale de
care are nevoie un designer pentru a reusi sa
transforme un showroom intr-o afacere. Un
rodaj facut treptat, in cei trei ani de participare
la Tranoi si Who's Next, targurile pariziene care
dau ora exacta in moda internationala.

Paradoxal, la inceput tocmai punctele
sale forte — migala detaliilor si taieturile
spectaculoase - i-au dat serios de furca.
LBuyerii veneau, priveau, Imi spuneau ca c est
superb, c’est magnifique si plecau®, isi aminteste
el. Cand si-a fAcut curaj sa-i abordeze, a realizat
ca aprecierea lor sincera venea la pachet si cu
o prejudecata. ,Acei oameni recunosc imediat
ceva calitativ si manual, asa porneau din start
dela ideea ca preturile mele sunt peste bugetele
lor®, explica el. ,Sila inceput chiar erau®

Incetul cu incetul, a invitat sa-si ajusteze
preturile in raport cu piata, sa abordeze fiecare
buyer in functie de tara de provenienta, sa
gaseasca un ,carlig” si pentru trecatorii grabiti
si sa recunoasca un buyer serios de unul care
vine, da o comanda de 15.000 de euro, apoi nu
mai raspunde niciodata la telefon (ceea ce i
s-a si intamplat o datd). A invatat ca francezii
vorbesc mult si cumpara putin si greu, ca
arabii negociaza la sange si sunt singurii care
vor modificari pe modele sau ca pe japonezi
trebuie sa-ilasi in pace cand intra in stand,
altminteri se vor simti atacati si vor face rapid
cale-ntoarsa. ,Italienii sunt foarte prompti, iar
americanii se decid in cinci minute, arunca
o privire si stiu exact ce vor, ce se potriveste
clientilor lor i in cate exemplare le pot vinde®,
zambeste Cristian.

Primele rezultate au aparutla inceputul
anului trecut, cand au inceput sa vina si
comenzile din toata lumea: Statele Unite,
Arabia Saudita, Italia, Quatar, Kuweit, Irlanda,
China, Dubai. Si, spre satisfactia lui, majoritatea
clientilor o reprezinta concept-stores de lux,
unde creatiile Cristian Samfira stau in rand
cu piese Phillip Lim, Lanvin si Céline. ,Mi se
spusese ca in primii doi ani de participare
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Ca designer, trebuie sa reusesti
sa creezi ceva foarte simplu si
curat, dar care sa arate diferit,
spectaculos si scump. Cel mai
greu lucru dintre toate.

buyerii nu-ti comanda nimic, vor doar sa vada
daca esti serios si daca ai continuitate de laun
sezon la altul®, explica el. ,Si exact in al treilea
an au venit primele comenzi, desi cu unii dintre
clienti ne cunosteam deja foarte bine*.

Sa executi si sa livrezi international peste
200 de rochii cu detalii manuale elaborate
inseamna un ritm de munca extrem de alert
pentru un atelier mic, care a crescut organic,
fara investitii masive. De aceea, in spirit realist,
Cristian imi spune {ranc ca nu-si doreste sa
primeasca prea curand ,,comanda vietii lui“:
LNu as fi pregatit din punct de vedere logistic,
trebuie s mai cresc putin® In prezent lucreazi
la marirea echipei, gasirea unor croitorese
pricepute fiind insa marea problema a industriei
romanesti de moda, poate chiar mai mare decat
marketingul si promovarea la un loc.

iN ACEST AN DE EXTINDERE RAPIDA,
mana dreapla in atelier a fost sotia lui, Stefana,
la randul sau artista si provenind dintr-o familie
renumita de actori. Tatal sau este celebrul

actor Florin Zamfirescu, mama sa este la fel

de renumita Valeria Sitaru, iar fratele sau -

Vlad Zamfirescu - s-a remarcat in filme de
succes, precum ,Restul e tacere*. Eficienta si
antreprenoriald, Stefana si-a pus rapid la bataie
abilitatile organizatorice. ,Ca actritd, imi dai o
situatie si o rezolv*, zambeste ea. Chiar si cand
nu inseamna conturarea unui personaj, ci tabele
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cu masuri, design de etichete si supravegherea
taieturilor facute de croitorese.

Impreund, Stefana si Cristian au o dinamici
extraordinara si e suficient sa-i observi cateva
minute ca sa-ti dai seama de complicitatea
care-i leaga. Au glumele si acoladele lor si par
mai curand o pereche de indragostiti aflati la
primele ntalniri decat un cuplu cu doi copii,
dintre care unul de doar sapte luni. Si, dupa
cum recunosc amandoi, razand, la trei zile
de la nastere cel mic se afla deja in atelier,
unde parintii aveau treaba serioasa de facut si
livrari de onorat. ,,Odata ce intri in acest joc al
productiei, e foarte dificil*, recunoaste Cristian.
Jlar eu nu vreau sa fiu un tata care vine acasa la
zece seara si isi vede copiii deja dormind®.

CA .VETERAN” AL MODEI ROMANESTI,
priveste imaginea de ansamblu foarte lucid si
fArd false menajamente: ,In lara noastra poli
vedea, in acest moment, produse demne de
Londra si Paris® explica el. Problema sta in
mecanismele extrem de precare ale asa-zisei
industrii de moda de la noi. ,Roméania nu te
solicitd”, imi spune, cu tristete. ,,T‘gi vine azi o
clienta, maine o clienta, una vrea rochia pe

roz, alta o vrea mai cambrata acolo, cealalta
mai stransa dincolo, si cam atat”. In ultimii

trei ani de deschidere internationala a inteles
subtilitatile creatiei de moda, de lalocul in care
amplasezi fermoarul pentru a fi confortabil
pentru cat mai multi clienti pana la modul in
care reusesti sa creezi ceva nespus de simplu
si curat, dar care sa arate extrem de complex,
spectaculos si scump. Adica exact cel mai greu
lucru pentru orice designer.

Dincolo de comenzi si incasari insa,
contactul cu oameni din toate colturile lumii
i-a datlui Cristian ceea ce Romania nu reusise
in 15 ani de cariera: imaginea clara alocului si
a potentialului sau in lumea modei. ,E foarte
important sa vina cineva care cunoaste acest
domeniu si care n-are absolut niciun interes la
tine si sa-1i spuna ca e magnifique ceea ce faci®,
recunoaste el. .In Romania nu vine nimeni sa-ti
spuna asta doar asa, din bunavointd, fara sa aiba
niciun interes la tine®.

Cristian Samfira are o asemenea usurinta
de a povesti lucrurile incat nu pare niciodata
ca se plange, doar constata, analizeaza si-{i
ofera concluzia a ceea ce a privit in jur. Este
si relela care l-a linut pe piala atata vreme, in
ciuda unor vremuri deloc lipsite de greutati.
,Da, sunt multe lucruri de facut inca, sunt multe
lucruri care lipsesc in Romania”, crede el, ,dar
daca ajungi ca un om din celalalt colt al lumii
sa-li spuna «Wow, this is so luxe», inseamna ca a
meritat tot efortul*. OJ

77



