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Mark Buxton nu creeaza esente, ci ambaleaza mesaje

secrete, in sticlute atent etichetate cu numele sau.
.Nasul” care a creat pentru Givenchy, Versace, Paco

Rabanne sau Gianfranco Ferré vorbeste fara tabuuri

despre vanitatile de arfumeriei.
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oti scrie istorie fara sa ajungi sa
crezi ca lumea intreaga se invarte
in jurul persoanei tale. Este o
lectie pe care mi-a predat-o Mark
Buxton, la intalnirea noastra
de la Bucuresti, in timp ce ne plimbam
printre rafturile pline de sticlute din Elysée
Perfumery. Nedespartit de palarie si de
ochelarii de soare, omul care a creat in ultimii
25 de ani zeci de esente de pe rafturile de
Lbestsellers® ale parfumeriilor din toata lumea
1mi spune raspicat ca nu se considera vreun
artist. Ba chiar cail irita colegii de breasla
care folosesc cu ostentatie cuvinte mari.
,Noi, parfumierii, suntem niste oameni care

dezvoltat®, imi spune, franc. ,,Sa te numesti
artist inseamna sa supralicitezi un job, unul
dificil si palpitant, insa totusi un job®,

Buxton are un timbru grav al vocii si
vorbeste rar, cu o cadenta care, pe parcursul
discutiei noastre, ma duce fara sa vreau cu
gandul la Leonard Cohen. Poarta pantaloni
beige si 0 camasa alba, descheiata suficient
cal sa se intrezareasca un sirag de perle. La
gatul oricarui alt barbat ar arata straniu, dar
pe Buxton este exactlalocul lui. Privindu-1,
inteleg inca o data de ce atitudinea chiar face
totul: englezul e atat de relaxat in propria piele
incat nimic nu-i poate stirbi masculinitatea.

S-ANASCUT iN ANGLIA, a crescut in
Hamburg si iubeste Parisul. Si, dupa ce
aproape trei decenii s-a invartit in lumea
parfumeriei de top, in 2010 a decis sa traga
linie si sa-si creeze propria linie de parfumuri.
L,Dupa 25 de ani, vine o zi in care slii ca ori
se Intampla acum, ori nu se mai intampla
niciodata®, imi explica el. Fara falsa ipocrizie,
recunoaste ca desprinderea de o structura
bine pusa la punct inseamna mai intai
responsabilizare, abia apoi libertate. ,Acolo ai
un salariu fix, o masina si confortul de a sti ca
stingi lumina, pleci acasa si pana a doua zi nu
te mai gandesti la nimic legat de job®, zimbeste
el. ,Cand esti pe cont propriu, te gandesti tot
timpul la toate®

Dorinta de alasa ceva in urma s-a dovedit
insa mai puternica decat comoditatea si
recunoaste ca decizia de a deveni freclancer
a fost un demers eminamente egoist. ,,Cand
creezi un parfum pentru un brand, pe el scrie
Paco Rabanne, Versace sau Burberry, de tine
nu stie nimeni®, imi explica el. ,Iar cand le spui
oamenilor ca tu ai nascut cutare sau cutare
parfum, nici nu le pasa, fiindca pentru ei un
parfum Ferré inseamna Ferré si atat®. Copiii
sai sunt mandri cand vad in parfumerii esente
celebre care poarta amprenta tatalui lor, insa
Buxton si-a dorit ca ei sa-i poata vedea si
semnatura, mai ales peste ani si ani, cand el
nu va mai fi alaturi de ei.



LMark Buxton Collection“ cuprinde sapte
parfumuri, cu nume surprinzatoare, de la
LSleeping with Ghosts* si ,,Black Angel* la
LSexual Healing®, ,Devil in Disguise® sau, cel
mai recent, ,Message in a Bottle®. Cea din urma
denumire fiind si preferata sa. ,M-am mirat
a, pana la mine, nimeni nu s-a gandit la un
asemenea nume pentru un parfum®, zimbeste
el. ,O esenta e un mesaj capturat intr-o sticla...
ce poate fi mai perfect de-atat?«

NUMELE ,,DEVIL IN DISGUISE" i-a venil
in Italia, cand a simtit o mireasma pe care n-o
putea localiza si care parea ca fuge de el si se
wdeghizeaza“; ,Black Angel“ i-a fost inspirat de
o fata frumoasa, imbracata in negru, pe care
avazut-o intr-o discoteca din New York, iar
toate celelalte sunt denumiri de melodii care
i-au trezit un mix de emotii si inspiratie. Cat
despre ,Message in a Bottle, atat parfumul cat
si numele s-au nascut in urma cu 25 de ani,

in timpul unei vacante in Maldive. Localnicii
aduceau zilnic mancarea proaspata, cu barca,
iar in aer plutea iz de sare, peste si condimente.
JIntr-o zi m-am gandit cum ar fi daci as putea
surprinde acea dupa-amiaza perfecta intr-o
sticla, s-o arunc in ocean si sa las pe cineva s-o
gaseasca inlr-o zi si sa spuna «Wow, de unde a
venil astag»*.

Dupa ,Message in a Bottle®, planuieste sa
termine seria care-i poarta numele cu un al
optulea parfum, apoi sa adauge doar editii
limitate, foarte exclusiviste. ,Nu vreau sa
ajung precum Creed sau Killian, care au cate
50 de parfumuri®, imi spune el, fara ocolisuri.
JAstaiti dilueaza esenta artistica si dai intr-
un nonsens®. Pentru viitoarele ,inspiratii“
inevitabile, a pregatit un brand secundar, total
diferit, numit sugestiv ,,God Save Perfumes*®.

O salvare simbolica, dar inspirata de realitatea
prezentului: lumea parfumeriei lucreaza la foc
automat, saturand piata si alterand fundamental
si ireversibil modul in care oamenii se
raporteaza la placerea mirosurilor. ,Sunt sute
de parfumuri in magazine, insa doar primele 20
sunt promovate, restul stau pe raftul de jos si se
asaza praful pe ele”, transeaza el. ,E o frenezie
de a scoate cat mai multe editii si colectii: de
vara, de primavara, de toamna, de pre-iarna,
editia black, double black, gold, triple gold si asa
mai departe®.

CHIARSSI N LUMEA PARFUMERIEI de
nisa lucrurile au evoluat la fel de galopant,

de la circa zece branduri in urma cu 15 ani

la cateva sute in prezent, fiecare lansand cel
putin patru sau cinci parfumuri anual. Si, chiar
daca efervescenta creativa este ceva pozitiv,
aceasta explozie perverteste relatia oamenilor
cu parfumurile. ,,Ai observat ca foarte greu
mai gasesti sticle de 100 de mililitri? Sunt mai

e A

mult de 50, maximum de 70 de mililitri¥, imi

explica el. ,Asta pentru ca oamenii nu se mai
indragostesc de un anumit parfum pe care sa-1
poarte ani de zile, ci privesc aromele ca pe un
accesoriu de care te descotorosesti rapid cand
apare ceva nou, apoi altceva si mai nou...".

Desi nu e nimic rau in a fi consumator avid
de parfumuri, Mark crede cu tarie ca esentele
sunt facute pentru a le primi in viata ta si a-ti
da timp sa creezi amintiri cu ele; de a creste
Impreuna, intr-un proces fascinant care implica
timp si rabdare.

Amintirile olfactive ale lui Mark merg hat
departe, inspre copilarie, si imi marturiseste
ca mirosul sau preferat este cel al... puiului
la gritar. ,imi aminteste de bunica mea din
Hamburg si de bucataria ei unde mirosea
mereu a ceva bun, dar si de rotiseriile din
Paris, unde aroma asta pluteste in aer dis-
de-dimineata“ Apoi imi precizeaza, razand:
LAsta nu inseamna ca urmatorul meu parfum
va mirosi a pui la grill, dar daca te gandesti la
rozmarin, ierburi, la dafin si cimbru, iti dai
seama ca din orice amintire poti sa nasti ceva
frumos...".

Tot din copilarie Mark a stiut ca va face
lucruri creative, pentru ca bunicul sau i-a
Lprezis-o0* candva cu toata seriozitatea. Si, desi
au trecut mai bine de patru decenii de atunci,
inca priveste profetia bunicului drept cel mai
pretios lucru pe care il-a spus cineva vreodata.
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~AVEAM CINCI ANI si tin minte ca bunicul
s-a uitatla mine si mi-a spus doua lucruri®,
imi povesteste el, iar in tonul grav al vocii
se strecoara un strop de emotie. ,,Ca sunt
indemanatic si ca o sa fac lucruri frumoase cu
mainile, dar si ca sunt genul de om care poate sa
cada cu nasul In noroi si sa se ridice mirosind a
flori de primavara“ Radem amandoi cu pofta de
pronosticul extrem de plastic si aproape vizionar
al bunicului, la care s-a gandit de multe oriin
momentele de rascruce in viata si in cariera.
Inclusiv partea cu indemanarea este perfect
valabila, pentru ca - atunci cand nu creeaza
parfumuri - Mark umbla prin targurile de
vechituri, cuamparand obiecte care au nevoie de
reparatii. ,Nu-mi plac lucrurile intacte, perfecte,
cu toate piesele lalocul lor*, zambeste el.

Imi place si-mi folosesc mainile ca si dau
0 noua viata unui lucru cu defecte vizibile*. Si,
brusc, senzatia pregnanta de asemanare cu
Leonard Cohen, pe care nu mi-o putusem explica
sub niciun chip, capata o noua dimensiune, cand
mi-1imaginez pe Mark mesterind in atelierul sau
la obiecte ciobite sau stricate pentru ale restaura
frumusetea uitata. Exact asa cum spunea
Leonard Cohen, in ,Anthem®, tocmai in defecte
se ascunde cateodata adevarata maretie a vietii:
Ring the bells that still can ring/Forget your perfect
offering/ There is a crack in everything/ That's how
the light gets in*. O

57



