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Tineretea e prea pretioass

ca s-0 1asam pe mana tinerilor. A spus-o Oscar Wilde si de multe ori i-am dat dreptate,
conlempland rationamentele paguboase pe care aveam la 20 de ani, o varsla pe care,
cu mintea de la 30, as fi valorificat-o cu totul altfel. Poate si de asta, de fiecare data cand
cunosc oameni ,,d’un certain age” sunt tentata sa-i descos cat mai mult in legatura cu
@ @ O icctiile pe care sile-au insusit in viati, si inviit cit mai mult de la ei, si ard cit mai multe
etape. Nu mai am bunici, dar 1i caut inevitabil in fiecare om intelept care-mi iese in cale. E modul
meu de a lupta cu un adevar descoperit in adolescentd, intr-o carle desteapla: ,La vicillesse vient trop
vile et la sagesse trop tard”. Batranetea vine prea repede si intelepciunea mult prea tarziu.

IntAmplitor, primul proiect de care m-am ocupat in cadrul Forbes, cu sapte ani in urmd,
se numea ,,Ghidul pensionarii“. O revista anuald, gandita atat pentru tineri, ca inspiratie pentru
gandirea pe termen lung, dar si pentru cei aflati in pragul pensionarii. Am participat la dou astfel
de ghiduri si la ambele m-a izbit din plin anxietatea noastra in raport cu varsta a treia si faptul ca
preferam sa ne gandim la ea putin spre deloc. S-0 amanam pana cand nu vom mai avea de ales.

Tocmai de aceea, ador si aplaud din tot sufletul ceea ce se intampla in acest moment in industria
modei. Rasfoiti orice Vogue, Vanity Fair sau Elle din strainatate si veti observa cum, in reclamele
unor branduri de top, locul manechinelor lascive, cu buzele intredeschise si tone de Photoshop, a
fostluat de doamne venerabile. La 93 de ani, designerul de interior Iris Apfel apare, imbracata iiber-
cool, in vizualurile Kate Spade. Minunata cantareata Joni Mitchell este, 1a 71 de ani, vedeta reclamelor
Saint Laurent. Scriitoarea Joan Didion (80 de ani) domina reclamele celui mai aclamat brand de la
ora actuald, Céline. Tar Domenico Dolce si Stefano Gabbana au inlocuit tinerele sicilience focoase,
invesmantate in dantela rosie, cu mamele si bunicile lor, la fel de sic, puternice si expresive. Nici
industria frumusetii nu a ramas imuna la farmecul celei de-a doua tinereti: Helen Mirren este, la 69
de ani, imaginea I’Oréal in Marea Britanie, Charlotte Rampling (de acceasi varsta) face reclamala
NARS, iar fantastica Jessica Lange serveste drept model pentru Marc Jacobs, la 66 de ani.

Analizand in profunzime, ceea ce se intampla in prezent nu e doar un manifest pentru
normalitate, ci are si un substrat pecuniar: statisticile dovedesc ca puterea cea mai mare de
cumparare o au femeile cu varste intre 55 si 64 de ani, care nu se regasesc nicidecum in vizualurile
ultra-senzuale cu Karlie Kloss sau Cara Delevigne. Indiferent de motivele ascunse insa, trendul
,Oldie cool” mi se pare cea mai desteapta si remarcabila tendinta a ultimelor decenii. Dincolo de
castigurile financiare pe care le asteapta brandurile, castigul la nivelul perceptiilor noastre este
nepreluil. Si, recunosc, imi doresc sa-i simt cat mai curand efectele si in societatea romaneasca.

n acest numir, am scris despre o doamni speciald, Maria Ardelean, o farmacisti de modi veche
care, la 84 de ani, mi-a inspirat mai multi energie, pofta de viata si tinerete decat multi oameni
tineri. ,Un amic spunea candva cd degeaba ai ochi frumosi dacd nu $tii sa privesti cu ei §i ca degeaba ai
picioare frumoase, dacd nu $tii sa pdsesti*, mi-a zambil ea, dandu-si jos ochelarii de soare tip Jackie
O. . Uite, eu sunt increionatd la ochi si acum, la varsta asta, fiindca da o cu totul alta expresie privirii*.
Nu mi-am putut lua ochii de la ea in cele doud ore cat am stat de vorba despre creme, ingrediente si
tehnici de ingrijire a tenului, iar in momentul in care s-a ridicat de la masa si si-a luat raimas bun,
mi-am pus in secret o dorinta. Nu sa imbatranesc cu cat mai putine riduri si cu tenul cat mai neted,
ci s-o fac cu cat mai puline regrele si cu sufletul cat mai usor si tanar. Sa stiu mereu cum sa pasesc
si, mai ales, sa stiu cum sa privesc viata. (J
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