THE LADY
IN COOL

Crede in readucerea feminitatii in centrul

creatiel de moda, dar propria-i feminitate
este dublata de o doza de ,coolness”
vizibila de la dunga paltonulul si pana
la naturaletea machiajului. In patru ani,
Bianca Makris a trecut de la o linie de
bijuterii nascute din joaca la o poveste
raspandita in toata lumea, din Cipru pana

la Tokyo. O poveste care ii seamana leit.

de Diana-Florina Cosmin
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e prima data cand am vazut-o, la inceputul lui 2012,

Bianca mi-a lasat impresia pregnanta si de neuitat a unei

femei bine-asezate in ea insasi. Acel gen de femeie pe

care o privesti si, trecand dincolo de straturile imuabile

ale acelui je-ne-sais-quoi, stii ca ti-ai dori sa-i furi un pic
din siguranta de sine. Purta o tinuta minimalista, cu croi sculptural,
de la Céline, un machiaj ca si inexistent, parul lasat liber pe umeri si o
relaxare in gesturi si in atitudine care mi-a ramas multa vreme in minte.
De cate ori am incercat sa compun un portret robot al femeii de secol
XXI, mi-a venit in minte si Bianca.

Ca toate femeile vremurilor noastre, face o gramada de lucruri in
acelasi timp, dar tocmai aceasta liniste pe care o poarta cu ea si din care
imparte cu generozitate si altora o tine in echilibru: este director al
propriei firme de marketing in Cipru, tara care a adoptat-o din 2000;
are un brand de accesorii handmade pentru doamne (completat de o
linie speciala pentru copii), pe care le confectioneaza ea insasi si le vinde
in toata lumea; calatoreste in fiecare luna intr-un alt punct de pe Glob
si, peste toata aceasta biografie de globetrotter, este mama unor tripleti
de opt ani si jumatate. O ,meserie“ pe care o descrie cu o seninatate
incredibild, fara sa minimalizeze provocarile maternitatii, dar facand
totul sa para nespus de firesc.

LSigur ca mai calatoresc si impreuna cu copiii®, zambeste ea. ,Ne
organizam cumva, se aranjeaza lucrurile intotdeauna®. Secretul ei,
sau in mod sigur unul dintre ele, este ca nu incearca sa fie perfecta.
Perfectiunea nu-i place nici in creatiile ei si nici in viata personald. Imi
povesteste, amuzata, ca si-a facut un selfie pe partia de la Sinaia (locul in
care revine in fiecare iarna, la schi), iar dupa postarea lui pe Instagram
prietenele au sarit ca arse cu mesaje private in care ii recomandau
sa-1 stearga. Nu era machiata, parul statea aiurea, unghiul nu era bun,
lumina nu era cea mai flatanta. Cum sa posteze asa ceva? Rade cand isi
aminteste. Evident cd nu I-a sters, de ce sa stergi o fotografie in care te
vezi exact cum esti: relaxata, fericita, cu parul aratand exact ca parul
unei femei normale, care se coafeaza singura si careia nu-i place sa fie
excesiv de ornamentata In nimic.

Aceeasi amprenta a autenticitalii o poarta si creatiile ei, in care
foloseste coral, onix, lava-stone, turcoaze, perle-Swarovski sau sticla
venetiana placata cu aur. Toate legate cu tafta italieneasca de matase,
alba sau neagra. ,,Uite, Imi place sa fie un pic nefinisat, doar o idee®, imi
arata ea un colier din perle-Swarovski legat cu tafta alba. ,Sa fie elegant,
fiindca eu una cred ca ne-a ajuns acest cool, ar trebui sa ne intoarcem
la eleganta, dar in acelasi timp sa fie artistic, nu perfect®. Rade. ,Tocmai
imperfectiunile creeaza frumusetea si ceea ce numim noi sarm®. Acel
par valvoi, pe partie. Machiajul inexistent. Un unghi natural. Toate arata
ca e vorba de viata, nu de o sceneta.

De la acest concept a si pornit, dintr-o joaca, si a mers. Din joaca
si din placerea lucrului de mana au aparut primele coliere crosetate
pe lant, cu cristale si pietre semipretioase, menite sa-i accesorizeze
propriile tinute. Succesul creatiilor ei in randul prietenelor i-a trezit
spiritul de om de marketing. ,A fost o intamplare fericita in viata mea®,
marturiseste Bianca, ,dar mi-am propus de la inceput sa o tratez la
fel de serios ca pe orice alta activitate profesionala“ Alimentata de
entuziasmul celor din jur, Bianca a lansat la scurt timp si o linie de
accesorii crosetate pentru copii, care include bentite si coliere pentru
fetite si papioane si cravate pentru baietei.



Realizarea unui singur colier dureaza intre doua si cinci zile, iar
reactiile publicului au fost peste asteptari: au aparut magazine online si
locale interesate sa-i vanda creatiile si are parte de recenzii elogioase
din partea unor bloggeri din Anglia, Franta si Rusia. Bijuteriile ei au un
public care stie sa o gaseasca la targurile la care participa in toata lumea,
de la Paris la New York. La New York, spre exemplu, a descoperit-o de
curand magazinul japonez Isetan Mitsukoshi, care i-a cumparat pe loc
ambele colectii, si pentru femei, si pentru copii, asa ca brandul Bianca
Makris va ajunge si la Tokyo. ,Isi doreau un concept mama si fiica,
fiindca se poarta foarte tare anul acesta®, explica ea.

Totul este facut de ea mana ei, nu doar pentru ca tine mult la acest
hobby, ci si pentru ca este o chestiune de energie. Energia buna,
a creatorului unui obiect cat de mic, care pune dragoste in el. Are
doua angajate care o ajuta cu partea logistica — cusutul panglicilor la
colectia de copii, atasarea etichetelor, introducere in saculetii speciali,
ambalarea - dar 90% din munca i apartine. ,,Sa stii ca am incercat, am
gasit o fata foarte buna in croset si am zis s-o las pe ea sa faca voalurile
crosetate de la colierele pentru doamne*, recunoaste ea. ,,Se simtea ca
nu e aceeasi mana asa ca am renuntat, prefer sa fac mai putine, dar in
stilul meu, de mana mea*.

In Romania isi vinde colierele la RO-LAND, dar tatoneaza si alte
variante de a-si aduce creatiile in fata oamenilor. Chiar daca miza
nu e foarte mare, piata romaneasca — asa mica cum e - e foarte
sentimentald pentru Bianca. ,imi doresc foarte mult si fiu acasi, si pot
fi reprezentata si acasa“, zambeste ea. Scopul ei nu este sa-si transforme
creatiile intr-un brand de serie, ci sa confectioneze un numar limitat
de piese, handmade, si sa le vanda exact acolo unde trebuie. Romania
fiind unul dintre acele locuri speciale de pe harta. ,Aceste coliere sunt,
mai mult decat o pasiune, un mod de a-mi exprima eu ideile®, explica
ea. ,Ma inspir din tot ceea ce vad, orice ajunge sa se transforme la un
moment dat intr-o bijuterie®. OJ
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