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Tema celel de-a 132-a editii a
Carnavalului de la Nisa a fost,
teoretic, lumea presei. Practic,

a fost lumea pur si simplu.
Dezbracata de tabuuri, fara
menajamente si prefacatorii

si, mai ales, complet incorecta
politic. Cum a reusit un carnaval
sa vorbeasca mai curajos decat

noi despre lumea in care traim?

de Diana-Florina Cosmin, Nisa

Foto: France.fr
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arnavalurile exista intr-o forma
sau alta inca din cele mai vechi
timpuri, de la primele ritualuri
pagane, si tot de atunci au suscitat
o atractie incredibild asupra
oamenilor. Metafora mastilor si a butaforiilor
folosite pentru a ne transforma, pret de o
seara, in alte persoane, a fost explorata pe
rand de nobilimea din diferite epoci, apoi
de marea masa, sfarsind in zilele noastre ca
o unealta in plus a culturii pop. ,Painea si
circul®, adaptate la zilele noastre si redenumite
intr-un singur cuvant: divertisment.
Carnavalul de la Nisa se organizeaza de
132 de ani pe Coasta de Azur si este o astfel de
manifestare, creata pentru placerea oamenilor,
deopotriva nisoazi si turisti veniti din toate
colturile lumii. Anul acesta, manifestarea -
care tine trei siptamani si se incheie pe 4
martie - a parcurs cu succes drumul invers,
de la butaforie la adevar, devenind involuntar
unul dintre cele mai sincere, asumate si
complexe manifeste pentru schimbare. Cele 16
care alegorice de 17 metri inaltime, concepute
si realizate de tot atatia artisti plastici francezi,
au vorbit despre toate lucrurile incomode,
controversate si flagrant eronate care ne
inconjoara si pe care nu suntem dispusi sa le
rostim. Mastile unor personaje caricaturale
ne-au dat noud jos mastile.

CONCEPTUL DE ANUL ACESTA - lumea
presei - si-a propus sa exploreze multiplele
moduri in care comunicarea a evoluat in
ultimele decenii si, totodata, maniera in care
ne-a influentat vietile. Pe un car alegoric,

un monstru avand in loc de cap un televizor
ameninla sa inghita o armata de personaje
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minuscule infatisand ziarele. O femeie din
ipsos, in sanii goi, iese dintr-un televizor
imens, in spatele caruia se afla un urs panda
stand in echilibru pe o banchiza polara
minuscula, de marimea unei pietricele. Un
personaj cu doua capete sta fata in fata cu

o blonda imbracata in fusta scurla, iar la
trecerea carului observi ca jumatate din cap
este Dominique Strauss-Kahn si cealaltd
jumatate Silvio Berlusconi, doua personaje al
caror brand personal a fost facut si desfacut
de media. Pe un alt car alegoric, convietuiesc
Hitler tinand un discurs, Moise cu tablele
legii si Primavara Araba: trei moduri diferite
de a transmite un mesaj si trei mesageri. O
corabie cu pirati digitali, a carei prova este
reprezentata de masca Anonymous, preluata
din ,V for Vendetta®.

Poate carul meu preferat, cea mai
clocventa metafora a modului in care
omenirea a pervertit notiunea de stire,
informatie si relevanta o reprezinta un car
alegoric cu trei maimute imense. Vopsite in
culori tipatoare, cele trei reinventeaza clasica
ipostaza a maimutelor cu mainile la ochi, la
urechi sila gura (,See no evil, speak no evil,
hear no evil”) in varianta contemporana: prima
are in mana o telecomanda, fiindca vede tot,
cea de-a doua are un radio la ureche, fiindca
asculta tot, iar cea de-a treia are o portavoce
intr-o mana si o pagina de tabloid in cealalta,
pentru ca vorbeste fara oprire.

Desi am considerat mereu carnavalurile
ca fiind un gen de divertisment eminamente
superficial, analizand cu atentie fiecare
element al fiecarui car alegoric, absolut
totul ascunde o subtilitate, o metafora, o
poanta accesibila doar celor atenti si aflati pe
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lungimea de unda potrivita. Spre exemplu, una
dintre constructii infatisa o camera de filmat
imensa, cu inscriptia unei televiziuni de stiri,
care - vazula din fata - era de fapt un robot,

cu brate reprezentand diferite ,arme*: stiloul,
telecomanda, portavocea, tastatura. Pe bratul
stiloului statea scris ,B12*. Pentru majoritatea
oamenilor era, probabil, doar o inscriptie.
Pentru cine stie, B12 este indicativul unui tip de
pusca. Cativa metri mai incolo, carul alegoric
reprezentand un imens urs panda vorbind la

o tribuna cu inscriptia ,Info” facea aluzie la
instrumentele de comunicare alese de China
in relatia cu lumea intreag si la elementele cu
care alege sa sensibilizeze omenirea. Privind in
spatele carului, ursul era de fapt o marioneta
manevrata de un chip imens, reprezentandu-1
pe Presedintele Republicii Populare Chineze.
Sub carul alegoric, o multime de rotite,
invartite de chinezi mici, din ipsos, aluzie la
statutul de fabrica a lumii pe care o are China
de cateva decenii si la siragul de abuzuri si
incalcari ale drepturilor fundamentale ale
omului care provin din asta.

DUPA O ORA DE ASISTAT, intr-o ploaie
rece de final de februarie, la defilarea tuturor
carelor de mai sus n uralele catorva mii de
oameni din Franta si din toatd lumea, m-am
indreptat spre casa cu sentimentul ca am
asistatla o trecere in revista - ironica expresie,
in contextul dat - a tuturor problemelor

cu care se confrunti omenirea. In varianta

lor de 17 metri inaltime, imensa, exagerata,
caricaturizata, cu muzica rasunand in boxe,
astfel incat sa nu avem cum sau unde sa fugim
de ea. Sa ne sara in ochi, sa auzim, sa vedem.
Sa nu mai putem inchide ochii. Cele trei

personaje principale ale paradei si cele care
incheie procesiunea - regele, regina si copilul
carnavalului - au fost anul acesta ,Regele
media”, avand la picioare paparazzi si camere
foto, si ,Regina media“ - construita asemeni
unei papusi Barbie, cu telefoane mobile in

loc de agrafe si cu rochia facuta din coperti
de reviste, ale caror titluri sunt variante usor
modificate ale publicatiilor din lumea reala:
JTiwe” in loc de ,Time®, ,Flamme actuelle® in
loc de ,Femme actuelle® sau ,Vague® in loc

de ,.Vogue®. Copilul lor este un adolescent tip
cyborg, care vede lumea printr-un sistem de
ecrane, in timp ce jucariile lui au la randul lor
telefoane mobile si tablete in maini.

INITIAL AM VRUT SA NUMESC acest
material ,Viata ca un carnaval®, dar dupa ce
l-am scris si l-am recitit, mi-am dat seama
ca este fix invers. Carnavalul este exact ca
viata. O copie fidela in punctele nevralgice

si totodatd mult mai pura, asumata si
ireverentioasa a vietii de zi cu zi. La finalul
carnavalului de la Nisa, in ultima seara, regele
este urcat pe o plutd si dus in largul marii,
unde i se da foc intr-o ceremonie speciala,

cu tot cu spectacol de artificii. Aceasta ardere
ritualica simbolizeaza faptul ca ,domnia” lui
s-aincheiat si ca orasul a reintrat in mainile
cetdtenilor de drept. Totodatd, nu mai putin de
20 de tone de confetti sunt lansate deasupra
Place Massena, kilometrul-zero al Nisei. Un
ultim mod de a ne face sa ne vedem mai bine
defectele, sa punem loate reflectoarele pe ele
si sa nu le uitam pana la anul, la urmatorul
carnaval. O

Atout-France.fr
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Vopsite in culori tipatoare, trei
maimule imense reinterpreteaza
melafora ..See no evil, speak no
evil, hear no evil“ In varianta
2016, ele vad tot, asculta tot si
vorbesc fara oprire.
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